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TARJETA HERRAMIENTA n. 15
PREPARACION DE UNA CONFERENCIA DE PRENSA*

Introduccion

Como investigador, es posible que usted participe en una conferencia de prensa en
lugar de organizarla usted mismo. Sin embargo, la siguiente informacién sobre como
organizar una conferencia de prensa podria serle Util a usted, y muchos de los
principios pueden ser aplicados en la preparacion y entrega de cualquier evento
formal bien organizado.

Una buena campariia con los medios (ver Tarjeta 12) para diseminar sus resultados
puede empezar con una conferencia de prensa. La meta de una conferencia de
prensa es obtener cobertura de |os medios acerca de un tema. Consiste en unareunion
con los representantes del proyecto de investigacion y posiblemente sus partes
interesadas, donde los periodistas escuchan a los voceros y hacen preguntas.
Usuamente incluye declaraciones de hasta tres voceros seguidas de preguntas de los
periodistas.

Invite television, radio y a los medios impresos a escuchar los resultados de su
investigacion. La conferencia de prensa puede incluir muchos voceros que pueden
haber desempefiado la investigacion y partes interesadas/ usuarios findes. Si es
posible, intente tener un tomador de decision influyente presente para prestar atencién
y reconocimiento. Paguetes informativos para los medios deben ser preparados con
materiales educativos, comunicados de prensa, y otra informacion que puede ser
utilizada por los representantes de los medios. Para ser efectiva la conferencia de
prensa deberia ser bien disefiada y sostenida en un lugar adecuado que atraiga a la
prensa local. Las conferencias de prensa son costosas y su organizacion consume
tiempo; deberian ser usadas Unicamente si son la megjor opcidn. Lainvitacion a una
personalidad local y buenos discursos serdn  una buena historia parala prensa. Deles
algo muy audiovisual. Intente suministrar a los periodistas ago que puedan
fotografiar. Si usted tiene una forma de visualizar los resultados de investigacion
entonces Usela como parte del comunicado de prensa. Ademas podria hacer
disponibles algunas fotografias de la préctica de la investigacion en la situacion de
campo. Hagalos arreglos pertinentes para que algunas de |as partes interesadas sean
entrevistadas.

Ventgjas Desventgas

© Muchos periodistas en un ® Requiere mucha organizacion.
mismo lugar al mismo tiempo ® S laconferencia de prensa es

© Fomentaque los medios enfocada de unamalaformao no
publiquen un mensaje similar es convincente, los periodistas

© Permite que los periodistas pueden salir sin impresiones;
hagan preguntas a un panel de conllevando a una cobertura de
VOCeros los medios negativa.

! Adaptado Advocacy in Action — a toolkit to support NGOs and CBOs responding to HIV/AIDS, Aids
Alliance, 2002

Toolkit Card n.15 Preparing a press conference Page 1of 4 IMA International



© Daoportunidad para corregir ® No puede predecir las preguntas
mal entendidos antes que los que los periodistas hagan 0 como
periodistas escriban sus el asunto serd presentado alos
articulos medios

© Puede hacer €l asunto de ® Formal, impersonal, puede no
investigacion mas importante ser favorable

COMO: participar en una conferencia de prensa

Como investigador, es posible que participe en una conferencia de prensa organizada
por otras personas en lugar de ser usted mismo quien la organice. A continuacion se
presentan algunos puntos que le ayudaran a participar.
- Mantenga consigo eventos de los medios que incluyan posibles conferencias
de prensa en temas relacionados con sus resultados de investigacion.
Contacte a los oficidles de prensa de las organizaciones planeando la
conferenciay expliqueles que le gustaria asistir y por qué.
Sea persistente a contactar a os oficiales de prensa (s puede Ilamelos
personalmente) y asegurese de que ellos tengan sus detalles y entienda porque
usted quiere atender (vea los concejos sobre como pasar un buen PA, en la
Herramienta 4).
Si los oficiales de prensa no son alcanzables /no estan disponibles, contacte a
la persona responsable del tema en la organi zacién programando la
conferencia de prensa e intente obtener |os detalles relevantes
Averigle mas a traves de sus redes de contacto.

COMO:  preparar una conferencia de prensa

Aunque es posible que usted participe, como se menciono arriba, es Util para usted
saber |os pasos involucrados con la organizacion de una conferencia de prensa.

Preparacion parala entrevista

» Dé entre dos a siete dias de aviso de la conferencia a los periodistas relevantes
(considere reporteros, columnistas, presentadores, editores) y envieles un anuncio
incluyendo:

* El propdsito de la conferencia de prensa.

* Lafecha, horay lugar donde seredlizara

* Quién hablard/ la presentara/ la presidira.

* Escoja un lugar apropiado incluyendo lo siguiente seglin se requiera:

* Ubicacion y acceso fécil, y estacionamiento adecuado;

* Bgjos niveles de ruido

*Capacidad suficiente — enchufes paralasluces de TV, espacio, disefio

* Equipo audio/ audiovisual, espacio para entrevistas individuales

* Empleados eficientes con experiencia en conferencias + experiencia técnica
 Escoja una hora apropiada del dia para la mayoria de los medios, i.e. asi ellos
pueden escribir la historia antes de sus tiempos limites (usted no podra cuadrar con
todos |os tiempos limites).

» Seleccione e informe a presidente y a los voceros apropiados. Trabaje con ellos
para identificar y practicar las respuestas de los periodistas — especiamente las
dificiles.
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* Seleccione un oficia de prensa/persona clave de contacto para que interactte con la
prensa

* Prepare un paquete de informacién impreso para los periodistas, incluyendo: (Ver
herramienta 12)

* Folleto con los objetivos del proyecto

* Ejemplo de historias exitosas del proyecto

* El comunicado de prensa

* Antecedentes de su organizacion /coalicion

* Una lista de los puntos claves que esta haciendo, discursos de muestra y
recomendaciones para acciones futuras

* Una lista de contactos a quienes los periodistas puedan contactar para discutir €l
asunto

* Cualquier fotografia relevante, estadisticas, gréficas, etc. Tome cuidado especial con
lo relacionado ala confidencialidad e informe ala persona que presiday alos voceros
sobre estos asuntos si fuese necesario.

Formato de una conferencia de prensa

(Este formato es similar a formato para cualquier evento bien organizado).

1 Bienvenida, refrescos y distribucion del paguete informativo parala prensa.

2 Presidente de la conferencia:

* introduzca a/ los vocero/s; explique los arreglos y procedimientos; sefiale al oficial
de prensa/ persona clave de contacto para todas las dudas, indique s habrén
entrevistas después, mencione los asuntos relacionados con la confidencialidad
cuando sea necesario.

3 Voceros

4 Quien presida recibira las preguntas de los periodistas y luego se las dara a uno de
los voceros para que responda, otros voceros pueden también complementar las
respuestas.

5 El presidente agradece ala prensa por atender y clausurala conferencia de prensa.

6 Entrevistas individuales con los voceros

Después de la conferencia de prensa
* Envie el paquete informativo a los periodistas que no asistieron
» Haga una lista de los asistentes y actualice su base de datos cuando sea apropiado

» Escriba los nombres de los periodistas que hicieron preguntas particularmente
importantes / parecieron simpatizar con su causa.
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CONSEJO para preparar y realizar una conferencia de prensa

Intente:

[J Asegurarse que su conferencia de prensa no coincida con un evento importante que
dificulte que los periodistas puedan atender.

O Llame para verificar que el anuncio haya sido recibido — use esta oportunidad para
impulsar alos periodistas a que atiendan.

[0 Escoja a sus voceros cuidadosamente — deberian ser voceros interesantes,
confidentes y mostrar la cara humana del asunto/ problema

[0 AsegUrese que cada vocero conozca su mensaje clave y coordine que cada uno diga
algo diferente

O Atraiga la atencién con dichos, comparaciones, giemplos 0 ayudas visuales como
fotografias o gréficas.

[0 Responda las preguntas claray sencillamente.

[0 Aseglrese que la persona escogida para tratar con los medios sea claramente
identificable.

[0 Clarifique porque las organizaciones o personas diferentes estén involucradas en
esta conferencia de prensa conjunta.

O Involucre a los periodistas pidiéndoles recomendaciones sobre como organizar y
planear la conferencia de prensa

Intente no:

[ tener muchos voceros — el mensgje puede confundirse!

[0 permitir que los voceros hablen por mas de 10 minutos.

[J empezar tarde — |os periodistas tienen tiempos que cumplir!

[J permitir que los voceros respondan con respuestas largas las preguntas — prevenga
al presidente seguin sea apropiado.

O permitir que la conferencia de prensa tome mucho tiempo.

O permitir que los voceros hagan declaraciones conflictivas — intente ensayar los
puntos claves con los voceros antes de la conferencia

[0 organizar la conferencia de prensa s hay una forma més barata y efectiva de
hacerle publicidad al asunto

O sostener una conferencia de prensa si predice que la mayoria de los periodistas
estarén en desacuerdo con usted o haran una cobertura negativa.

CONCEJOS PARA EL EXITO:

Asegurese de usar sus redes para tener conocimiento de las conferencias de
prensay tener acceso a ellas

Cuando se dirija personalmente a los oficiales de prensa deje con ellos una
copia del paquete informativo para la prensa de su proyecto

Si no puede atender una conferencia de prensa asegurese de enviar a un
colega, si no es posible, contacte al oficial de prensa antes para que ellos
puedan enviarle las nuevas noticias, articulos publicitados, etc.
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