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Resumen
Qué s el producto
Para qué se utiliza en la actualidad
Introducir la region con una breve introduccion a los ecosistemas donde se encuentra la especie
silvestre o cultivada y las comunidades que la produce, proceso y comercializa
De qué manera el producto es benéfico para la conservacion o restauracion de los recursos
naturales y el bien estar socio econdmico de las poblaciones
Cual es la experiencia social de comercializacion
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II La region y su poblacion

Ubicacién

Ecosistema

Nombre de las comunidades

Naturaleza de la poblacion (origen y composicion)
Poblacion total inserta en el ambito del proyecto
Situacion de la tenencia

Formas de organizaciones sociales

Principales actividades economicas

Resena histoérica

Problematica actual de la poblacion

De qué manera el proyecto de comercializacion busca resolver esta (s) problematica (s)

III. Caracteristica de la (s) organizacion (es) que promueve (n) el Proyecto

Qué importancia tiene en el ambito regional y nacional

De qué tipo de organizacion se trata: Comunitaria, de productores, local, microregional

Como ha sido su proceso de constitucion

A cuantas personas representa

Cuales son los objetivos sociales y econdmicos que persigue

Como se organiza, cual es la estructura de toma de decision

Cuadl es su experiencia en materia empresarial

Cuales son los elementos criticos que surgen en la organizacion cuando desarrolle un proyecto
de caracter empresarial

IIT Caracteristicas del producto

El manejo
e Informacion bioldgica basica

Distribucion y ecosistemas donde se encuentra

Interés del producto del punto de visto ambiental

Cual ha sido la historia de su manejo

Cual es su forma actual de manejo, los elementos criticos



El mercado

e Cuadl es su potencial econdmico

Caracteristicas del producto en el mercado

Quienes lo consuman y donde estan

Qu¢ informacion existe sobre los volimenes de oferta y demanda

Cuales son las ventajas del producto comercializada por el Proyecto en el mercado y los
elementos criticas

IV. El Desarrollo del Proyecto

Sobre la iniciativa

Coémo se origina

Actores y relaciones que la promueven
Dificultades de implementacion

Sobre el planteamiento metodologico

Como se fundamenta, de donde se inspira

Cuales son los componentes metodologicos (participacion social, buen manejo,...)
Cuales son los aspectos criticos

Sobre los objetivos y las estrategias de participacion y apropiacion social
El papel de las comunidades y sus autoridades locales

El papel de las organizaciones sociales

El sistema de toma de decision dentro de la empresa

El fortalecimiento institucional

Los conflictos dentro del proceso de produccion o comercializacion

Sobre las estrategias empresariales v de mercado

Cual es el mercado especifico que quiere penetrar la empresa

Cual es el proceso de transformacion que se utiliza y qué implica desde el punto de visto
tecnologico, organizativo y financiero

Cuales son las alianzas establecidas por la empresa

Cuales son los aspectos criticos

V. Los resultados del proyecto

Qué resultados se han obtenido en relacion con:

Fortalecimiento de los procesos de buen manejo o uso racional de Recursos naturales
Fortalecimiento del capital humano (creaciéon de empleos, formacion de personal, involucramiento
de recolectores/productores...)

Generacion de ingresos a nivel de recolector/productor, empleados y organizacion (utilidad)
Analisis de costos

Fortalecimiento organizativo (estructura empresarial, sistema de informacion y participacion de las
bases...etc)

VI. La maduracion del proyecto y su replicabilidad
Hacia donde se dirige la experiencia

Cuales son las necesidades de acompafiamiento

Como y en donde se puede replicar

VI Conclusiones y recomendaciones



